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1.

:COMO TOMAMOS DECISIONES?
En tliempos digitales
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_0 gue le vino rapidamente es una
intuicion del sistema 1. Para crear la
NIstoria busco en sumemaoria
deliberadamente. Sistema 2.




System 1

Rapido
Implicito
Experimentado
INnstintivo
Emocional
Metaforico
Inconsciente

System /Z

Lento
Explicito
Analitico

Fsforzado
Cognitivo
Proposicional
Consciente



System’ System 2

Es automatica, detecta
relaciones simples:
"ELhijo se parece al

padre"

Sigue reglas, compara
objetos envarios de
Sus atributos y hace

elecciones deliberadas

Fuente: Daniel Kahneman — Pensar rapidp, Pensar despacio



¢ COmo ha cambiado en el tiempo
nuestra toma de decisiones?




Veces en que una persona cambio de trabajo durante 10 anos
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Cambio de trabajo

Fuente: Statistic.




Impactos publicitarios al dia en una ciudad capital
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. Impactos publicitarios

Fuente: Brandoffon










Fuente: Google / Micromomentos




S0MOS gobernados por el sistema uno
(Fast), pero buscamos validar nuestras
decisiones por el sistema 2 (Slow).




2.

LA EVOLUCION DE LOS ROBOTS
O la venganza de los nerds




Fuente: Payscale




