Aniversario

18 agosto

Fundada en
1978, este ano

celebramos 43 ey
anos de actividad t



FPEIM

Objetivos

-' Desarrollar actividades que permitan -’ Velar por el cumplimiento del Cédigo
el mejoramiento profesional de las de Etica profesional por parte de todas
asociadas. sus asociadas.

-' Divulgar  nuevas  técnicas  de
investigacion y gestionar relaciones de
intercambio con gremios de otros
paises.

-’ Defender y apoyar los intereses de sus
asociadas.

-* Elevar el nivel de los usuario de la -’ Fomentar la union de las empresas de

investigacion y los estandares del investigacion para mejorar su actividad.
mercado.



Aniversario

18 agosto

FIPEIM

Asociacion Peruana de Empresas
de Inteligercia de Mercados

1,883 impresiones

2000...

Son las familias que se ven
directamente beneficiadas por las
oportunidades generadas por los
miembros de la APEIM (Asociaciéon
Peruana de Empresas de
Inteligencia de Mercados).

Aniversario
B FIPEIM




FiPEIM

Vision
[

/Nos Impulsa el animo por transformar\
informacidon y generar conocimiento
para la toma de decisiones

Promovemos I|a innovacion de Ia
industria y altos estandares de calidad
en aras de lograr un mayor impacto en

Questros clientes y sociedad /




Tenemos una rica historia generando
impacto local, regional y global

Aniversario

ESOMAR
nos Invita a
Primer documentar IIEX Latin Crea;;é; del Primer
— Estudio nuestro expertise América en Cop TalkiN a
. de NSE realizando Lima calidad en el nivel Latam
de APEIM estudios INACAL
electorales
Eerfracksn Aeachn ::ec:n — Realizacién ler participacién
ter Junta con ARIA Internacional de del ter en el concurso
Directiva y GRBN Investigacion de TalkiN global Research
Mercados (ClIM) Got Talent

*Asociacion Peruana de Empresas de Inteligencia de Mercados



20 Asociadas
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HUMANOS s MAQUINAS

¢De quién serd el futuro?

ESTEFANIA
YAGU EZ

Nos impulsa el
animo por
transformar
iInformacion y
generar

’ s P
"Entrevista con Begonia Faifan, i@
LATAM Human Insights .
\!

Senlor Director at Coca-Cola Company™

Acceso-
Libre ‘ff%f“

nto Q28
Virtual "@

conocimiento
para la toma
de decisiones

ASOCI&CIOH Peruana de Empresas

f—
R

APEIM - Conmemaracién del Bicentenario




Nos impulsa el animo por generar conocimiento y

promover altos estandares de calidad de nuestras

asociadas

:{COMO LOGRO
UNA MUESTRA 2
REPRESENTATIVA?
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Revisa la ficha técnica. Comparaclén entre
Para  mterpretar  los ancusstadoras.,
datcs  es  Impartante Evila compans resu-

taner an cusnta La05 puss Cada una
M

todciogls tiene su progia meto-
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"Renovamos nuestra pagina web: nuevas secciones,
ultimas noticias, intranet para los asociados, y mucho
mMas

ﬁj‘ RESEARCH
GOT TﬁLENIT
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Somos un medio a través del cual damos visibilidad al
conocimiento generado por nuestras asociadas

APEIM @APEIMPeru - 12 oct.

Semanalmente hay mds de 6.4 millones de personas que leen al menos un APEIM @APEIMPeru - 21 se;?t. i

diario en su versién impresa o digital & : mas de 3.5 millones leen ¢Como son las compras por internet en este 20217 &
exclusivamente diarios impresos, mas 1.7 leen exclusivamente diarios online Los dispositivos mds usados para realizar compras online son el
y 1.1 millones leen ambas versiones. & smartphone (61%), PC/laptop (60%) v la tablet (14%). 3

. Conoce mas detalles en la infografia elaborada por @ipsosperu

S o D ers B Ipsos Pert & @ipsosperu - 16 sept.
5 @ Existen 7.1 millones de adultos en el Perdi urbano que compran por
e T Sabi ot 5% d liz6 int internet, 35_5% de ellos compra a través de red_es_soma!es. )
e s un darioen s e ¢=ablas que exisie un b7 de peruanos que realizo compras porint - conpce més sobre estos compradores en la siguiente infografia.
= " : : una vez al mes? ;Cuales fueron los productos mas adquiridos a trav  ipsos.com/es-pe/compras-...
Semanalmente eﬁi‘ma wCallao hay " " d red? @ﬂ

6.4 millones de peg

COMPRAS POR INTERNET 2021 COMPRAS POR INTERNET 2021

¢ Conoce mas detalles gracias a Kantar IBOPE Media a— - TIPOS DE COMPRAS

e ———

DISPOSITIVES MAS USADOS

B 1% s B g0% e [ 14% 10

COMPRAS POR INTERNET 2021 COMPRAS POR INTERNET 2021

'DESPACHD, EMPAQUE ¥ DETALLES DE LAS MARCAS

CATEGORIAS MAS COMPRADAS
A% -
. . [ T 2% S m——

% e 1% S

o

https://www.facebook.com/APEIMPE

TENDENCIAS EN
https://twitter.com/APEIMPeru Evidencia de crecimisnto mpertants en & bxcasicapiEES SR

Evolutivo de laversion Publicitario
51

https://www.youtube.com/result
s?search_query=APEIM_PERU

ipras o través de

KANTAR IBOPE MEDIA

https://instagram.com/apeim_peru

m https://www.linkedin.com/company/apeim/ e rane un ez et



Este es el 2do ¢

afno en que S ==

pa rtiCipa MmMosS i Congratulations to Anel and Eva on winning the
Research Got Talent competition at

en el #InsightsFestival21 for their research in '‘Measuring
social and emotional skills on vulnerable children' for

concurso Ezir_i;ciﬁantaya, Perull B .

ganando el -:.Gongratulatlons'

ler Iugar’ Research Got Talent Winners 2021!

frente a |

paises como |

Canadji, S .

R USia o 8:24 a. m. - 28 sept. 2021 - Sprout Social

Australia
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Somos los responsables de calcular y publicar la

estructura, evolucion y caracteristicas de los NSE en
Peru

La distribucion de NSE de APEIM es calculada en base a la Encuesta Nacional de
Hogares (ENAHQO) que realiza el INEI para elaborar los indicadores de pobreza.

ArPEIM NSE Principales Resultados 20

Distribucion de Hogares segun NSE 2020

=
N° Hogares 7 103,703 m @ Porcentaje

Al 03

NSE A 21 A A2 18

e ]3_8 B Bl 4.0
B2 9.8

NSE C 351 c o 204
c2 4.7

NSE D 29.4 D D 29.4

NSE E 19.6 E E 19.6

APEIM 2020
APEIM 2020 Data ENAHO 2019

agares 2019 seglin ENAHO

e 13




.\ HUMANOS
talkin VS
Lamvzz | MAQUINAS

¢De quién sera el futuro?

TalkIN es el
evento
orincipal de
APEIM

desde el
2017

Evolucionando
enel 2021y
2022 a nivel
LATAM 1]

ACCESO LIBRE

REGISTRATE AQUI




En donde Peru tuvo un destacado protagonismo

Arellano, Seguros Pacifico, Ipsos, Nestlé.... 2500 asistentes a lo largo de Ia
region

APEIM @APEIMPeru - 25 ago.

In
[ 411
m

APEIM @APEIMPeru - 25 ago.

T + 5 EoEim " : — p— _ s
Hoyen dia estamos rente 8 wn consumidor musdhn:mas empodomdaigue Continuamos con la ponencia de Gianina Rospigliosi de @SegurosPacifico

esPera (esEuestas tapl.da‘s, porlo {qu‘e c!ebemos estar a Ial elllturfl*de estas & ella nos hablara de: "Investigacion, disefio y agilidad en la

exigencias” expreso Gianina Rospigliosi de @SegurosPacifico & en el S LT 2% s

i : transformacion del servicio”. Siguela en el #TalkINLatam2021. @ B

#TalkiINLatam2021. 0B

Medicién

15

Puntos e mejara en el NPS de cada uno de los tres Giannina N
Puntos de comacto de post wenta. Ros piglinsi \\

Amai México v 4 mas

APEIM @APEIMPeru - 25 ago.
APEIM @APEIMPeru - 25 ago. st de S . TR
@ips r #Nestle
Rolando Arellano B. de @ArellanoConsul nos hablars de: “Radiografia de Al a_ 'a a Pf i DS'De.U ylessiid 5 i g su‘
un Pert empresario” en el #TalkINLatam2021. @ 11 presentacion: “Como estar siempre conectados y encontrar oportunidades
e TSRO en momentos de crisis” en el #TalkINLatam2021 1B ©

APEIm

— RADIOGRAFIA

Rolando José \
Arellanc Bahamonde ™,

E=2EIm




Estamos hermanadas con otras asociaciones,

lo cual nos da un mayor espacio para la
organizacion de eventos, generacion de

conocimiento y difusion

Nacionales Internacionales
VAQ P X
andP Y )i =
ASOCIACION NACIONAL DE ANUNCIANTES MARKETING ESO‘MAR S ALTCE gbgﬁ’é'gfﬁé;@%%ﬂ
- " GreenBook Q/\_lu\_/aﬁ
1 g At e 7 RaEvE -

iap: APAP o

||||||||||
advertising
bureau
ﬁ C El ‘ oooooooooooooooooooooo /\
CAMARA
DE COMERCIO
L LIMA AMAI
La Fuerza de los Empresarios INTELIGENCIA, APLICADA
A DEQSKNES

Cimara de Fprasas
de Investigacion Sacial
y de Mercada

AP
€M .



Junta Directiva 2021 - 2022

) B

g T

"
PRESIDENTE VICE PRESIDENTE SECRETARIO TESORERO PAST PRESIDENT
APEIM APEIM APEIM APEIM APEIM
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Celebramos
nuestros 44 anos




FPEIM

Clasificacion Tipos de Socios

Cooperante

Empresas nacionales o extranjeras (que
brindan servicios en Peru), cuya actividad
principal forma parte parcial o total del
proceso de transformacién de la
informacion para la toma de decisiones en
ambitos sociales o de negocios.

Estas actividades podran abarcar algunos o
todos los procesos de forma integral, desde
la colecta de los datos, procesamiento de la
informacion, analisis de resultados,
consultoria empresarial o implementacion
de decisiones

Adherente

Empresas nacionales
O extranjeras (que
brindan servicios en
Peru), cuya actividad
principal sea ajena a
los procesos de
transformacion de la
informacion para la
toma de decisiones,
pero que realicen
actividades
relacionadas con la

industria de la
inteligencia de
mercados

Honorarios

Personas naturales
que merecen que la
asamblea general
apruebe su
incorporacion por su
excepcional
conducta en relacion
con los fines de la
Asociacion

©

|._\




Requisitos socios
Plenos/cooperantes




(.

Presentar una solicitud de ingreso dirigida al\

presidente de la Junta Directiva de la Asociacion.

Ser una empresa, nacional o extranjera, que brinda /
—

servicios en Perd, legalmente constituida en O
O — ]

SUNARP o) en la entidad reguladora

correspondiente de su pais de origen, cuyo objeto "':-
social forme parte parcial o total del proceso de

transformacion de la informacion para la toma de Q '::--_-
decisiones en ambitos sociales o de negocios. / —

\

Adjuntar una relacion de diez clientes peruanos de referencia, de los cuales seran
entrevistados como minimo tres de ellos a criterio de la Comision de Admision. El
objetivo sera verificar la reputacion de la empresa y el nivel de calidad percibido de
SuUS servicios.
No tener ningun tipo de deuda o proceso judicial vigente con la asociacion.
Tener un minimo de 2 anos de actividad en su objeto social. En caso de ser
extranjera, ademas debera tener un minimo de 1 ano brindando servicios en Peru.

/




( Adjuntar una descripcion de sus principales servicios\

e Adherirse al codigo de ética de Apeim (solicitar
formato).

e Contar con los recursos (logisticos, infraestructura,
humanos y técnicos) para la ejecucion apropiada de
sus servicios bajo las normas de calidad que espera la
asociacion. Esto se verificara en una visita a las
instalaciones que realice la comision de admision. En
caso la empresa sea extranjera, se definira una reunion

\ virtual con el comité. /

e Ser aceptado por la Junta Directiva por mayoria simple,
luego de que su caso haya sido aceptado en el comité
de admision.

e Pagar la cuota de ingreso correspondiente en los
treinta (30) primeros dias de haber sido aceptada su
inclusion y ser inscrito en el libro de registro de

asociados.
- _/

22




Requisitos socios
Adherentes




e Ser una empresa, nacional o extranjera, que brinda
servicios en Perd, legalmente constituida en SUNARP o
en la entidad reguladora correspondiente de su pais de
origen, cuya actividad principal sea ajena a los procesos
de transformaciéon de la informaciéon para la toma de
decisiones, pero que realicen actividades relacionadas
con la industria de la inteligencia de mercados.

e Previa invitacion de por lo menos un (1) asociado pleno
O cooperante, presentar una solicitud de ingreso
dirigida al presidente de l|la Junta Directiva de la
Asociacion.

<~ e NoO tener ningun tipo de deuda o proceso judicial

vigente con la asociacion.

TRYRY

Gozar de buena reputacion. \
Tener un minimo de 2 anos de actividad en su objeto social. En caso de ser extranjera,
ademas debera tener un minimo de 1 ano brindando servicios en Peru.

Adherirse al codigo de ética de Apeim (solicitar formato)

Ser aceptado por la Junta Directiva por mayoria simple, luego de que su caso haya sido
aceptado en el comité de admision.

Pagar |la cuota de ingreso correspondiente en los treinta (30) primeros dias de haber sido
aceptada su inclusion y ser inscrito en el libro de registro de asociados. /

[ =




Beneficios y
derechos
generales para los

socios




Uso del 1P EIM
Logo

Asociacion Peruana de Empresas
de Inteligencia de Mercados

Inclusion en el
Directorio de
Asociados
Apeim




Utilizacion de la
formula de NSE

Acceso a las

investigaciones
de la industria

NSE A

NSE B

NSE C

NSE D

NSE E

5l

:

X
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Proponer/
dictar
talleres a
miembros

28



Asociacion Colombiana de

Empresas de Investigacion de
Mercados y Opinidn Publica

ESOMAR ACE]

S AN

Descuentos a eventos
ESOMAR y Asociaciones
de las Américas

GreenBook

‘; LATAM

'::-LLI-:l IUI]

I
de P ]"I "l"j
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Participar de los colectivos
para acceder a beneficios
integ rales (Compra de BBDD, planos INEI, etc.)

30



Beneficios
especificos
socios Plenos



- 6 Tickets gratuitos

al ano a los talleres
técnicos/workshops APEIM

30 Utilizacion y
menciones en RRSS

Asistencia
gratuita de 2 L. v
personas ala v
asamblea general y cena
anual v
v
v

OFF! exclusivo por

ticket para seminarios y
eventos propios

Acceso a la BBDD de
NSE-INEI

v' Derecho...

A postular un representante para ser
votado en JD

A ocupar un puesto en JD (no
presidencia)

A ocupar la presidencia de la JD

A elegir con su voto a los miembros de
la JD

Precidir o liderar un comité degdPEIM



Beneficios
especificos
socios
Cooperantes



03 Tickets

gratuitos al ano a los
talleres técnicos/workshops

APEIM

g de APEIM

Asistencia
gratuitade

persona:ala
asamblea general y cena
anual

m 10 Utilizaciony
menciones en RRSS

OFF! exclusivo 0/0
por ticket para 10
oot OFF
seminariosy
eventos propios

S/ 1,500 parael
j Acceso a la BBDD de
NSE-INEI

8

v Derecho...

v A postular un representante
para ser votado en JD

v A ocupar un puesto en IJD (no
presidencia)

v A elegir con su voto a los
miembros de la JD

34



Beneficios
especificos
socios
Adherentes




_ N

1 Ticket

gratuito al afio a los

talleres
técnicos/workshops
APEIM

Asistencia
gratuita de 1

S/ 2,000 parael

Acceso a la BBDD de
persona ala NSE-INE|

asamblea general y cena
anual

36



FPEIM

Cuota de ingreso (pago Gnico)
1

Pleno Cooperante Adherente Honorarios
S/10,000 S/5,000 S/5,000 S/0

Costo cuota anual*

1
Pleno Cooperante Adherente Honorarios
S/4,500 S/3,000 S/2,500 s/o
*Cada asociado tendra la opcidon de dividir el pago de la cuota hasta en dos partes
del ano.

37
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