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:QUIENES SON

LOS FANS DEL
MUNDIAL?

f’i Descubre qué revelan los
datos de IBOPE en 36 paises
sobre los fans del Mundial.




EL INTERES POR EL MUNDIAL
VARIA SEGUN EL MERCADO

TOP 3 MERCADOS

Sudafrica
Brasil

Argentina
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El contexto

Japén EE. UU. Taiwan geografico influye
directamente en la

34° 35° 36° conexion con el

evento.

Registra solo
10% de interés
en el torneo.
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UNA AUDIENCIA

PRINCIPALMENTE MASCULINA
O

' 31% My 17%

Hombres Mujeres
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PAISES
CON MAYOR

PARTICIPACION
EE]EI]M Brasil Sudafrica Argentina

La audiencia del Mundial mantiene
una composicidon marcada por
diferencias de género que varian
segun el mercado.
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MAS FANS CON ALTO
PODER ADQUISITIVO

probabilidad de
pertenecer al top 10% NSE.

—

India Filipinas Arabia Saudita

destacan en [«elai tlsgloNe [=RiVid oo M=1al 1=

publicos de alto ingreso, ENJ=t-1e/=
gue el futbol no ha sido histéricamente
muy popular en estos mercados.
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INTERESES Y CONSUMO
MAS ALLA DEL FUTBOL

TEMAS PRINCIPALES PARA CAPTAR

TEMAS PRINCIPALES PARA CAPTAR
LA ATENCION DE LOS FANS

Tecnologia Finanzas y Automotriz
economia

Alta intencidén
de compra en

productos de Estos intereses reflejan
alto valor. afinidad de los fans del
Mundial con categorias

clave de consumo global.
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LOS FANS DEL MUNDIAL
SUELEN REALIZAR GRANDES
COMPRAS

Irse de Comprar un Invertir en
vacaciones al coche nuevo fondos y
extranjero acciones

Fans que planean viajar al extranjero:

Taiwan

|::|

El Mundial refleja
distintos estilos de
vida por region.
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El Mundial representa una
oportunidad comercial global

QUE EXIGE ESTRATEGIAS
SEGMENTADAS Y
ADAPTADAS A CADA
MERCADO
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